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INTERVENCIONES
URBANISTICAS EN
CENTROS COMERCIALES
A CIELO ABIERTO
CON BAIJO COSTO,
RAPIDA EJECUCION

Y ALTO IMPACTO

_,;_




\ \\\ COMERCIALES A CIELO ABIERTO. ..
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KEEP
CALM

AND

COMPRA EN EL
COMERCIO LOCAL

LA MAYORIA DE NUESTRAS AREAS
COMERCIALES SON RESULTADO DE LA SUMA
DE COMERCIOS SIN PLANIFICACION NI
DISENO URBANO.

NOS MOVEMOS EN CIUDADES PENSADAS
EN LOS SIGOS XIX Y XX.

PERO LOS PATRONES DE CONSUMO, LOS
CONSUMIDORES, LOS HABITOS, ETC., HAN
IDO CAMBIANDO.

ES HORA DE CAMBIAR LOS PARADIGMAS
LLEGAMOS AL SIGLO XXI

EL COMERCIO NO PUEDE ESTAR AJENO.




EL COMERCIO EN UNA CIUDAD ES PARTE INDISPENSABLE DE SU DESARROLLO

® Ocio

® Recuperacionde
la vida social

® Diversidad e
integracion

cultural

® Educacion parala
paz

® Incorporacion de
la Agenda 21

®* Ingresoala
Economia Verde

®* Movilidad
sostenible

®* Recuperacidony |
preservacion de

* los espacios
naturales

® Utilizacion de
energias
renovables

® Construccién

* Disfrute de los
espacios publicos
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“ LOS COMERCIOS
JUEGAN UN PAPEL MUY
IMPORTANTE EN
FACILITAR UN CAMBIO
HACIA PATRONES DE
PRODUCCION

Y CONSUMO”

Tiendas verdes y grandes
ahorros. PNUMA, 2007.
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INNOVAR
Cambio que introduce alguna novedad
Cuando alguien innova aplica nuevas ideas,

productos, conceptos, servicios y prdcticas a una
determinada cuestion, actividad o negocio.
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CONCEPTOS
PARA QUE EL
CENTRO
COMERCIAL
A CIELO
ABIERTO
SEA

+ SUSTENTABLE

+ INNOVADOR

+ INCLUSIVO




PRIORIDAD
PEATON/
CONSUMIDOR

DISMINUIR LA CANTIDAD DE AUTOMOVILES, MOTOS, ETC. POR SUS CALLES CON EL FIN DE
REDUCIR LA CONTAMINACION, EL RUIDO Y AUMENTAR LA SEGURIDAD DE LOS PEATONES.

MOVILIDAD SUSTENTABLE.




NO DESAPARECE EL AUTO. LA CALLE TOMA OTRA RELACION RESPECTO A SUS VEREDAS
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PORQUE DEBE HABER MENOS AUTOS EN LAS AREAS CENTRICAS Y COMERCIALES ?
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PORQUE GENERAN CONTAMINACION Y REQUIEREN DE MUCHO ESPACIO FISICO

PARA SU CIRCULACION Y ESTACIONAMIENTO




DEBEMOS IR CAMBIANDO LA PROPORCION DE ESPACIO DESTINADO
A LOS AUTOS POR ESPACIO PARA LOS PEATONES/CONSUMIDORES

11
1




PORQUE ES MAS SEGURA PARA TODOS
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PORQUE PERMITE QUE EL ESPACIO SE OCUPE CON OTRAS ACTIVIDADE
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ESQUINAS.
DISMINUIR EL TIEMPO DE

CRUCE.
CREAR EQUIPAMIENTO
ADECUADO
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NIVELACION DE CALLES Y VEREDAS




NIVELACION DE CRUCES DE VEREDAS

t-3
3
Py
-




FACILITAR LOS CRUCES DE CALLES
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PARKLETS
ESPACIOS DE AUTOS PARA
USO DE LAS PERSONAS
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FOMENTAR
EL USO

DE LA
BICICLETA

SER SUSTENTRBLE
E5 VENIR EN BICI
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CALLE DE USO EXCLUSIVO PARA BICICLETAS




ESTACIONAMIENTO PARA BICICLETAS
Y PARA MOTOS.
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SERVICIOS PARA LAS BICICLETAS, COMO ELEMENTOS PARA COLOCARLE AIRE A LAS RUEDAS
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AMBIENTACION
ARTE CALLEJERO
STREET ART
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GRAFICAY CARTELERIA
AMIGABLE Y A ESCALA HUMANA
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REALIZADA CON MATERIALES DEL LUGAR
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NO INVASIVA
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RE INCORPORAR VERDE

ARBOLES, PLANTAS, FLORES
NATURALEZA EN EL CCCA
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CON ESPACIOS Y SUPERFICIES APTOS PARA LA CIRCULACION COMODA Y SEGURA DE TODOS LOS
PEATONES.

CON AUMENTO DE AREAS CON COBERTURA VEGETAL: JARDINES VERTICALES, PAREDES VERDES Y ZONAS
VERDES CON PLANTAS NATIVAS.




SUPERFICIE DE ABSORSION. FAVORECE UN ESCURRIMIENTO CONTROLADO Y PAULATINO




CREACION DE
AREAS DE SOMBRA

1

QUE CONTRIBUYAN A LA DISMUNICION DE LA TEMPERATURA DEL AREA.
NATURALES O ARTIFICIALES.
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IMAGINATE QUE LOS ARBOLES
DIERAN WI-FI. TODO EL MUNDO
PLANTARIA ARBOLES COMO LOCOS
Y ACABARIAMOS CON LA
DEFORESTACION

»

UN AREA COMERCIAL SIN ARBOLES NI AREAS DE ESTAR

NO ES AGRADABLE PARA CAMINAR, PARA

ES UNA LASTIMA QUE SOLO PERMANENCER.
PRODUZCAN EL OXIGENO
QUE RESPIRAMOS...




UN AREA COMERCIAL CON ARBOLES ES AGRADABLE, MAS FRESCA,

MAS NATURAL
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' 1 PPN salva la vida de una Producen OXIgeno y reducen la
' y 2 persona al afio en las contaminacion.

ciudades.
* Regulan la temperatura

A @ Son necesarios para evitando islas de calor.
22 y @7 producir el oxigeno que Fijan el suelo, previenen erosion
e consumes en un dia. j
y filtran el agua al subsuelo.
UA Puede  absorber los + Son habitat de fauna silvestre.
2/ contaminantes emitidos . oS
por 100 coches enundia,.  CQO: Ofrecen belleza escénica y nos
hacen méas felices.

EL ARBOL REDUCE LA CONTAMINACION Y LA TEMPERATURA.
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SIEMPRE HAY SOLUCIONES
PARA PODER PLANTAR UN ARBOL
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INF ORRACWN
EXCURSIO

SI NO HAY POSIBILIDAD DE PLANTAR, CREAR AREAS DE REPARO DE VIENTOS O LLUNIAS
QUE HAGAN MAS AGRADABLE EL PASEO
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LAS FACHADAS VERDES AYUDAN A DISMINUIR

LA TEMPERATURA INTERIOR Y EXTERIOR
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EQUIPAMIENTO

MOBILIARIO
URBANO
SUSTENTABLE
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iPad & .¢
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BANCOS, CESTOS, PARADAS DE COLECTIVO, PUNTOS DE INFORMACION Y LOCALIZACION
(MAPAS, SITIOS DE INTERES, INFORMACION PARA EL CIUDADANO, RUTAS Y HORARIOS DE
TRANSPORTE). REALIZADO CON MATERIALES LOCALES, RECICLABLES O RECICLADOS.
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CONTENEDORES PARA CREAR AREAS DE ESTAR




ELEMENTOS QUE ACOMPANEN LA IDENTIDAD DEL LUGAR PARA CREAR EQUIPAMIENTO
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CESTOS
DIFERENCIADOS | g;

| e D
Laciudad Ve

/| ' Lf,i‘r fexag
s limpia, S

o ¢ [ que
s ¢ limpia,
$ino [a que

MEN0S S
s

LOS RESIDUO SOLIDOS SON UNO DE LOS PROBLEMAS AMBIENTALES MAS
IMPORTANTES EN LAS CIUDADES.
PODER DIFERENCIARLOS PARA VALORIZARLOS, APROVECHARLOS COMO NUEVAS

MATERIAS PRIMAS.
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SEPARACION DIFERENCIADA TECNIFICADA
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SEPARACION DIFERENCIADA AUNQUE HAYA ESCASOS RECURSOS

1l




INSTALAR EN EL CCCA UN PUNTO LIMPIO

P U n to L] m p I O ESPECIAL ATENCION A LOS RESIDUOS TECNOLOGICOS Y
A LOS ACEITES VEGETALES USADOS (AVU)
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ILUMINACION
PEATONAL

ECOEFICIENTE

GENERADA CON
ENERGIAS
RENOVABLES

O DE BAJO
CONSUMO
(luces Led, celdas
fotovoltaicas).
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CCCA PET
FRIENDLY
AMIGABLES CON
LAS MASCOTAS

PARA QUE LAS
MASCOTAS
TOMEN AGUA O
PUEDAN ESTAR
MIENTRAS SUS
DUENOS
RECORREN Y
COMPRAN EN
LOS CCCA




PACKAGING
SUSTENTABLE




COMERCIOS
VERDES

e

O GREEN COMMERCE

v Ahorro de energia
v Reduccién del consumo de agua.

v Reduccidn de residuos, separacién
y venta.

v' CAME-RAMCC




cion de Ambiente
ipalidad de Rio Ceballos

CAMPANAS

S TRAIGA SU
CONCIENTIZACION BOLSA de
las COMPRAS
v"  EN TEMAS AMBIENTALES WT

)

entre todos cuidemos
nuestro ambiente!

REALIZAR CAMPANAS DE CONCIENTIZACION, EDUCACION Y
ACCION AMBIENTAL Y CULTURAL; DE SALUD, ETC. PARA EL
CENTRO COMERCIAL Y LA CIUDAD.




v EN TEMAS DE
VIDA SALUDABLE
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Semana de Estilos de
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SHOW DE COCINA
SALUDABLE

A CARGO DEL CHEFF MARCELO MEGNA

JUEVES 12
DE NOVIEMBRE

030029 \850
£COMER RICO Y SANO ES POSIBLE?

@ Virtudes y beneficios para la salud cardiovascular
@ Degustacion de productos la serenisima
Presentacion y comentarios - Nutricionista Lic. Lucila Bacci

ENTRADA LISRE Y GRATUITH et e
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FUNDACION . L

ASOCIACION
EMPLEAD%SOSI:EMCOMERC'O ?CHI’ 1O runpacion anrora
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LIBREMENTE
251510 QUE
NECESITES "
TR a——— ACTUAR CON RESPONSABILIDAD
SOCIAL EMPRESARIA
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COMERCIO
JUSTO

INCENTIVAR LA
COMPRA DE
PRODUCTOS DE
FABRICACION LOCAL
Y DE COMERCIO
JUSTO

DE ORIGEN
CONOCIDO.

MI CIUDAD

VIVE EL
COMERCIO

"H
por el

ciudad

comercio justo




MANTENIMIENTO

.\

NO HAY SUSTENTABILIDAD POSIBLE SIN UN MANTENIMIENTO ADECUADO
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RESPONSABILIDAD DE TODOS PARA CIUDAR Y MANTENER LOS ESPACIOS COMUNES
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QUE NOS IMPORTE QUE PASA CON NUESTROS RESIDUOS DESPUES QUE CERRAMOS NUESTROS LOCALES
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NUEVOS SERVICIOS
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ZONA COMERCIAL CON WIFI LIBRE
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BIBLIOTECAS PUBLICAS
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BANOS PUBLICOS
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PLAZAS PUBLICAS
DE BOLSILLO
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8.2.- Innovacion digital en tiendas fisicas

.. les faita innovacién digital. Darme mas opciones de interactuar

« tienen el nivel apropiado de innovacién.
Me dan opciones suficientes para interactuar

ENDAS FISICAS...

sobrepasan el nivel apropiado de innovacion digital.

Tengo demasiadas opciones para interactuar

) ol de s sguientes frases eslis mas & acuerdo?

INCORPORAR EL COMERCIO DIGITAL
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CIUDADES Y COMERCIOS
PARA QUE TODOS PUEDAN
RECORRERLA'Y COMPRAR
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W Y LTE IMPORTA

"[ A CALIDAD AMBIENTAL

= DF SORIA?
MARKETING
VERDE

soste |
uenepre

recw]a

Camara f_’Eeg

http-//co2cero.soria.es 975 215202

LOS CCCA SUSTENTABLES PUEDEN PRESENTARSE EN SOCIEDAD CON ESTOS PRINCIPIOS Y DIFERENCIARSE
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LA GIUDAD?

CICLO DE CONVERSATORIOS- ENCUENTROS NETWORKING 2016

NEONNNNNE
MARCACIUDAD

MIRADAS QUE CONVERGEN

Identidad

UNIR AL COMERCIO CON EL CONCEPTO DE IDENTIDAD LOCAL




MUCHAS GRACIAS!

noraslarosa@proyectosustentable.com

v' TENER CLARO EL SECTOR A INTERVENIR
O EL TEMA

v' USAR LA IMAGINACION

v' EL BUEN GUSTO

v' POCOS RECURSOS

v' PLAZOS CORTOS DE EJECUCION

LOGRAREMOS....
v' ALTOS IMPACTOS,

v EXCELENTES RESULTADOS!!!!

Entonces miremos la ciudad, su centro
comercial y vuestros comercios, de una
forma diferente a como los veiamos
hasta hoy.
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mailto:noraslarosa@proyectosustentable.com

